Jetzt von einer attraktiven Kaufer- Die goldene Qualitats-Offensive
Zielgruppe profitieren! fur glanzende Signalwirkung am POS!

» Neue nachhaltige Véi'ﬁacku_ng"liegt voll im Trend und unterstitzt die
Kaufentscheidung :
e Farbige Sorten-Differenzierung erleichtert Endverbraucher den Kauf

Lebensmittel hekannter Marken
sind besser dls Produkte mit
unbekanpten Namen.

Die Haushalte der Kaufer von
»Unsere Besten” verfiigen iiber
ein hohes Nettoeinkommen.

U iti | Stimme zu 3 :
Jetzt vom Marktfuhrer profitieren! 4,000 € + s o Wiedererkennung erfolgreicher Top-Seller
oL A At ] e Margenstarkes Sortiment ist auch in der Krise attraktiv und generiert
hohe Wertschopfung
2.000-2.999 €
Stimme
nicht zu
1.000-1.999 €
Teigwaren BURGER ; : Teigwaren BaRGER
gekihlt ] sUnsere Besten“-Kaufer gekiihlt sunsere Besten“-Kaufer

Sy

Beim Kauf von Lebensmitt_e‘l__n
achte ich grundsatzlich auf Qualitat,
auch wenn es deutlich teurer ist. -

Beim Einkauf achte ich sehr
darauf, Lebensmittel ohne jegliche
Zusatzstoffe zu wahlen.
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G _ = Stimme zu
wseve Bestew
Spinat Maultaschew B e A . =
b Bin unent- Starke Werbeunterstutzung zum Start garantiert maximalén Umsatzerfolg!
- schieden
Stimme ; .
nicht zu Stimme Aufmerksamkeits- Attraktive

nicjEa starke Plakat-  Digital-
Teigwaren BURGER Teigwaren BURGER kampagne mit Ka_mpagne
: gekiihlt suUnsere Besten“-Kaufer gekiihlt sunsere Besten“-Kaufer starkem Werbe- mlt hoh_er

] druck zur idealen Reichweite .. |
inklusive. '

Ansprache der
urbanen Ziel-

gruppe.

Die K&aufer von ,,Unsere Besten” haben
im Vergleich zu anderen Teigwaren
eine besoners hohe Innovationsneigung.

Nachhaltigkeit spielt bei den
Kédufernvon ,,Unsere Besten” eine
uberproportional wichtige Rolle.

Quelle: GfK Consumer Panel FMCG | Lebenslage & Soziodemographien BURGER| MAT Dez 2021
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Und die Erfolgsgeschichte

geht weiter! ;
Drei neue innovative Sorten garantieren zuééi,t'zliche Impulse und

sprechen eine potentialstarke Zielgruppe__arf :

e Alle Sorten werden in der Zubereitung gerollt _uﬁq s_cﬁfnecken wie handgemacht

o Hochwertigste Rezepturen in Premiumqualitit - fiir alle Kunden die Qualitit
schatzen und lieben P :

¢ Hoher Anteil der Fiillung mit noch mehr sichtbaren Stiicken garantieren ein
wahres Genuss-Erlebnis

e ,Unsere Besten” sind ideal, wenn man sich oder seinen Gasten
etwas Gutes tun will )

: :
Maultasche,

Usve 'Beev\
Spinat Maultaschew

Der Geschmacksklassiker im neuen
Design garantiert zusatzlichen Umsatz

ok R iz
., Die Besten  werden noch besser

¢ Premium-Design fur die Ansprache von Stammkunden und neuer
kaufkriftiger Zielgruppen
e Zusitzliche Verbraucherinformationen fiir alle bewussten Kiufer

‘—f'? ”

40% weniger
Plastik dank neuer
Verpackung. Stérer

Durchgéangiges
Familienlogo zur
Starkung des

im jeweiligen Kundenvertrauens
_ Colour-Code
Genussvolle und R e Sub-Range
authentische ' ' suUnsere Besten“
Zubereitung UU\S€V€ BQSt@V\ bildet optische

Klammer im
Premium-Segment

Maultaschew

Goldene Elemente
signalisieren Hoch- W B n k. SR
wertigkeit und eoplgpboien O L
garantieren eine e
optimale Wieder- H ‘
4107586

Nutri-Score &
Markenqualitat
Ba-Wii geben
Verbraucher

erkennung am POS

Unseve Bestew Dwnsere Besten Unsere Bestew

esten
Maultaschew | kalbileischtaschewn Spinat Maultaschewn kase Maultaschewn

Unsere Besten d Unsere Besten - Unsere Besten Gemiise Unsere Besten Spinat Unsere Besten Kase
Maultaschen, 400g Kalbfleischtaschen, 360g Maultaschen, 400g Maultaschen, 400g Maultaschen, 360g

4075600055824 - 4 Stk./Pck. 4075600321523 - 4 Stk./Pck. 4075600058979 - 4 Stk./Pck. 4075600112695 - 4 Stk./Pck. 4075600112602 - 4 Stk./Pck.
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Sicherheit bei der
: Kaufent__scheiduﬁg'

Jetzt Vom Top-Trend
.Nachhaltigkeit” profitieren

Neues Verpackungskonzept sorgt mit 40%
weniger Plastik fiur noch mehr Kaufimpulse

e Jetzt mit praktischer Weichpackung fir weniger Verpackungsmiill!

e Greift aktuelle Bediirfnisse der Verbraucher auf: Laut YouGov-Studie ist fir jeden
vierten Deutschen (25 Prozent) das Thema Nachhaltigkeit im Einzelhandel eines
der wichtigsten Themen

Wichtigste Aspekte von Naéhhaltigkeit fur deutsche Konsumenten 2021

UmweltschonendeVerp_«ackung i _ 560/
(z.B. recycelbar, Vermeidung von Plastik) o
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Saisonalitat . _ 29(%)

Oko-Klassifizierung (z.B. Bio/Demeter) _ 200/0

Quelle: https://de.statista.com






