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AFG - 
Warengruppen 
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4,2 4,9 5,5 6,9 7,3 7,9 8,2 8,7 9,1 

25,2 23,6 22,4 21,7 21,6 21,1 20,7 20,9 20,7 

30,1 31,5 31,7 32,7 33,1 33,0 32,8 32,5 32,8 

11,9 10,8 10,8 10,3 9,4 8,9 8,6 8,4 7,8 

28,6 29,2 29,6 28,3 28,5 29,0 29,7 29,6 29,6 

10,4 10,3 10,7 11,6 11,6 11,8 12,1 12,4 13,0

Wasser ges.

Wasser mit Zusatz
(inkl. Schorlen)

Süssgetr. mit CO2
(inkl. Eistee)

FHG

Restl. AFG

2,0 

-5,1 

2,8 

1,1 

7,2 

1,9 

Umsatzentwicklung nach Warengruppen in %                                                                        VÄ in % 2017 vs. 2016 

Bei wachsendem AFG-Umsatz können Süssgetränke und Energy ihre Anteile 

steigern während FHG und WmZ deutlich verlieren 

Basis: LEH >= 200 qm + GAM + DM  - Januar bis Dez 2016/2017 

AFG total Mrd. € 

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Quelle: IRI InfoScan Drink;[LEH >= 200 qm + GAM + DM nach Geschaeftstypen];[2017 vs  2016] 

Flavoured W.  -5,8% 

Near W.          +6,8% 

Wasser Fr.      +4,7% 

Schorlen         -8,1% 
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-0,8 

-4,4 

0,4 

-3,1 

2,7 

-0,9 
1,8  1,9  2,1  2,3  2,4  2,7  

2,8  3,2  3,3  
12,5 11,7 11,3 10,6 

10,2 10,0 9,8 9,6 9,4 

28,0 28,3 28,1 28,1 28,3 28,1 27,5 27,5 27,9 

9,2 9,3 9,0 9,0 8,2 7,8 7,7 7,2 6,9 

48,6 48,8 49,5 50,0 50,9 51,5 52,2 52,5 52,5 

21.801 22.591 22.497 22.317 22.026 22.079 22.563 22.497 22.305

Wasser ges.

Wasser mit Zusatz
(inkl. Schorlen)

Süssgetr. mit CO2
(inkl. Eistee)

FHG

Restl. AFG

Im Absatz stagniert AFG hingegen. Wasser konnte sein Bedeutung auf über 50% 

ausbauen – Energy gewinnt stetig und Süssgetränke sind stabil 

VK Mio. Liter 

Basis: LEH >= 200 qm + GAM + DM - Januar bis Dez 2016/2017 

     2009        2010          2011         2012          2013         2014         2015         2016         2017 

 
Absatzentwicklung nach Warengruppen in % Kalenderjahre               VÄ in % 2017 vs. 2016 
 

Quelle: IRI InfoScan Drink;[LEH >= 200 qm + GAM + DM nach Geschaeftstypen];[2017 vs  2016] 



© 2018 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 5 

 

 

 

 

 

 

 

2015 2016 2017 2015 2016 2017

CSD 5.462 5.426 5.458 100,0 100,0 100,0

LIGHT/ZERO/MAX 1.625 1.611 1.719 29,7 29,7 31,5

COLA 2.542 2.570 2.616 100,0 100,0 100,0

LIGHT/ZERO/MAX 844 853 942 33,2 33,2 36,0

LIMONADE 1.868 1.840 1.821 100,0 100,0 100,0

LIGHT/ZERO/MAX 499 482 486 26,7 26,2 26,7

COLAMIX 858 821 810 100,0 100,0 100,0

LIGHT/ZERO/MAX 239 230 243 27,8 28,0 30,0

Verkauf Mio. L 

CSD: Zuckerreduzierte/-freie Varianten machen rund 30% des Absatzes 
aus – in 2017 mit steigender Tendenz bei gleichen Promo-Anteilen 

Basis: LEH >= 200 qm + GAM + DM  - 2015 – 2017 

MA in % 

Quelle: IRI InfoScan Drink;[LEH >= 200 qm + GAM + DM nach Geschaeftstypen];[2017 vs  2016] 
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CSD + ausgewählte Teilmärkte – Absatzentwicklung Light/Zero/Max     - Promotionanteile Light/Zero/Max 

DIE NACHFRAGE NACH ZUCKERFREIEN/-REDUZIERTEN PRODUKTEN STEIGT 



© 2018 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 6 

AFG - 
Sortiment 
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Die Verkaufsfläche im LEH bleibt in etwa gleich – aber, neue Konzepte 

(z.B. Frische) beanspruchen immer mehr Platz  

LEH Total inkl. Aldi - Anzahl  Geschäfte 

Verkaufsflächenklassen 

-4% 

Quelle: IRI Grundgesamtheiten 2017 



© 2018 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 8 

Trotzdem steigt die Anzahl der AFG-Artikel pro Geschäft wie auch die der 

Geschmacksrichtungen (z.B. CSD) weiter an 

AFG – durchschnittiche Anzahl Artikel pro Geschäft 

+21% 

CSD  - Anzahl Geschmacksrichtungen 

+34% 

Quelle: IRI InfoScan Retailer/ InfoScanDrink;[LEH >= 200 qm + GAM + DM nach Geschaeftstypen];[2017 vs  2016] 

45% 
Anteil 

TOP 10 
44% 43% 43% 

SÄTTIGUNG FÜR AFG-ARTIKEL IM HANDEL IST ERREICHT 
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2,1 2,1 

41,1 40,1 

3,1 3,6 

28,2 27,9 

5,4 5,6 

6,9 6,9 

10,1 10,4 

1,5 1,6 
0,6 0,7 

 22.554,2  22.359,3

All others

200 ml

250 ml

330 ml

500 ml

700 ml

750 ml

1000 ml

1250 ml

1500 ml

2000 ml

Neben der 1,25 L setzen die kleineren Packungen die Wachstumsimpulse 

AFG Total - Top 10 Packungsgrößen; Absatz 2017 vs. 2016 

Quelle: IRI InfoScan Drink;[LEH >= 200 qm + GAM + DM nach Geschaeftstypen];[2017 vs  2016] 

 VÄ in % 

Total AFG Mio L 

-3,0 

-3,2 

13,7 

-1,9 

3,8 

-0,6 

2,5 

7,0 

18,3 

-9,3 

5,5 

Absatzanteil in % 

-0,9% 

13,8 +0,5 ppt 

2016 2017 

86,2 -0,5 ppt 
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1,9 1,9 

22,4 21,5 

3,9 4,4 

34,9 34,0 

6,6 6,7 

5,3 5,4 

13,3 13,6 

4,7 5,0 

3,9 4,3 
1,3 1,3 

1,7 1,9 

 12.440,8  12.686,4

All others

200 ml

250 ml

330 ml

500 ml

700 ml

750 ml

1000 ml

1250 ml

1500 ml

2000 ml

Die Umsatzbedeutung der Kleinpackungen liegt mittlerweile bei über einem 

Viertel des Gesamtmarktes 

AFG Total - Top 10 Packungsgrößen; Umsatz 2017 vs. 2016 

Umsatzanteil in % 

Total AFG Mio € 

1,1 

-2,3 

13,5 

-0,8 

4,1 

3,3 

4,9 

9,0 

10,8 

2,1 

14,5 

+2,0% 

 VÄ in % 

2016 2017 

+1,3 ppt 26,2 

Quelle: IRI InfoScan Drink;[LEH >= 200 qm + GAM + DM nach Geschaeftstypen];[2017 vs  2016] 

KLEINPACKUNGEN GEWINNEN IMMER WEITER AN BEDEUTUNG 

-1,3 ppt 73,8 


