Rundschau fur den Lebensmittelhandel
Roundtable AFG

Eine Kategorie im Spannungsfeld zwischen

Mainstream und Individualisierung
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Frankfurt, 29.05.2018

IR bbb

Growth delivered.




' LR v
Warengru gpen. N‘ l

‘-A ‘
- - ‘




I
Bei wachsendem AFG-Umsatz kénnen Sissgetranke und Energy ihre Anteile

steigern wahrend FHG und WmZ deutlich verlieren
Basis: LEH >= 200 gm + GAM + DM - Januar bis Dez 2016/2017

Umsatzentwicklung nach Warengruppen in % VA in % 2017 vs. 2016

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

m Wasser ges. 2,0
Flavoured W. -5,8%
Near W. +6,8%
B Wasser mit Zusatz -5,1 Wasser Fr.  +4,7%
(inkl. Schorlen) Schorlen -8,1%
2,8
B S{ssgetr. mit CO2
(inkl. Eistee)
1,1
B FHG
7,2
Restl. AFG
10,4 10,3 10,7 11,6 11,6 11,8 12,1 12,4 13,0 AFG total Mrd. € 1,9

Quelle: IRI InfoScan Drink;[LEH >= 200 gm + GAM + DM nach Geschaeftstypen];[2017 vs 2016]
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Im Absatz stagniert AFG hingegen. Wasser konnte sein Bedeutung auf tiber 50%

ausbauen — Energy gewinnt stetig und Stssgetranke sind stabil

Basis: LEH >= 200 gm + GAM + DM - Januar bis Dez 2016/2017

Absatzentwicklung nach Warengruppen in % Kalenderjahre VA in % 2017 vs. 2016

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

m \Wasser ges. 8

N ‘
® Wasser mit Zusatz -4,4 I
(inkl. Schorlen)
3,1
mFHG

0,4
B S(ssgetr. mit CO2
(inkl. Eistee)
2,7
Restl. AFG
. : : : : A : : : . VK Mio. Liter 20,9
21.801 22.591 22.497 22.317 22.026 22.079 22.563 22.497 22.305

Quelle: IRI InfoScan Drink;[LEH >= 200 gm + GAM + DM nach Geschaeftstypen];[2017 vs 2016]
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CSD: Zuckerreduzierte/-freie Varianten machen rund 30% des Absatzes

aus - in 2017 mit steigender Tendenz bei gleichen Promo-Anteilen

Basis: LEH >= 200 gm + GAM + DM - 2015 - 2017

CSD + ausgewadhlte Teilmadrkte — Absatzentwicklung Light/Zero/Max

Verkauf Mio. L MA in %
¥ 2015 2016 2017 2015 2016 2017
5.462 5.426 5.458 100,0 100,0 100,0
LIGHT/ZERO/MAX 1.625 1.611 1.719 29,7 29,7 31,5
COLA 2.542 2.570 2.616 100,0 100,0 100,0
LIGHT/ZERO/MAX 844 853 942 33,2 33,2 36,0
LIMONADE 1.868 1.840 1.821 100,0 100,0 100,0
LIGHT/ZERO/MAX 499 482 486 26,7 26,2 26,7
COLAMIX 858 821 810 100,0 100,0 100,0
LIGHT/ZERO/MAX 239 230 243 27,8 28,0 30,0

- Promotionanteile Light/Zero/Max

mJahr 2015 mJahr 2016 mJahr 2017

DIE NACH FRAG E NACH ZUCKERFREIEN/-REDUZIERTEN PRODUKTEN STEIGT

Quelle: IRI InfoScan Drink;[LEH >= 200 gm + GAM + DM nach Geschaeftstypen];[2017 vs 2016]
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Die Verkaufsflache im LEH bleibt in etwa gleich — aber, neue Konzepte
(z.B. Frische) beanspruchen immer mehr Platz

LEH Total inkl. Aldi - Anzahl Geschafte

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
-4%
44,900 42.850
39.500 328.300
. 35.445 35.110
-4.6 4,6 -3/4 -3,0 -2.9 -19 -16 -12 -0,9

Verkaufsflachenklassen

Anzahl der Gescha fte |
01.01.2016 17:16 01.01.2017

4,260 12,0 - S 4,035 11,5
2,730 7.8 -2 2,673 1.6
400 - 799 m? 3.280 5.3 -2.7 2.150 =
300 - 1499 m* 4,335 12,2 -0,9 4,295 12,2
1500 - 2499 m* 2,675 7.3 2773 7.9
2500 - 4399 m? 1.240 2.8 3 1.260 3.9
= 3000 m?2 &7 3 1,9 -0.7 &70 1,5
DEcounter exkl, Adi 11.900 336 0.2 11.925 34,0
4,220 11,9 -1,1 4,185 11,9

Gesamt | 35.445 | 1000 | 0.0 | 35110 [100.0 |

Quelle: IRl Grundgesamtheiten 2017
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Trotzdem steigt die Anzahl der AFG-Artikel pro Geschéaft wie auch die der
Geschmacksrichtungen (z.B. CSD) welter an

AFG - durchschnittiche Anzahl Artikel pro Geschaft CSD - Anzahl Geschmacksrichtungen
1.800 ~ 350 -
1.600 - 300 4 134% o 290
1.400 - 1 317 1.321
1.234 250
1.200 - 1.088
1.000 - 200 -
800 T 150 -
600 -
100 +
400 -
200 50 -
0 0 -
Jahr 2014 Jahr 2015 Jahr 2016 Jahr 2017 Jahr 2014 Jahr 2015 Jahr 2016 Jahr 2017
Anteil
0, 0, 0, ()
TOP 10 43% 43% 44% 45%

SATTIG U NG FUR AFG'A RTI KEL IM HANDEL IST ERREICHT

Quelle: IRI InfoScan Retailer/ InfoScanDrink;[LEH >= 200 gm + GAM + DM nach Geschaeftstypen];[2017 vs 2016]
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Neben der 1,25 L setzen die kleineren Packungen die Wachstumsimpulse

AFG Total - Top 10 Packungsgrofien; Absatz 2017 vs. 2016

Absatzanteil in % VA in %
— 06 —_—07
1) 1,6 m All others - 55
10,1 10,4
[ __________ _IIIIIIII. -9,3
5,4 5,6 18,3
7,0

28,2 27,9 2,5

m 700 ml 0,6 I
86,2 '0-5 ppt 750 ml 38
1000 ml -1,9
6‘1250 ml ’ 13,7
= 1500 ml -3,2
= 2000 m 30
2.1 I
22.554,2 22.359,3

Quelle: IRI InfoScan Drink;[LEH >= 200 gm + GAM + DM nach Geschaeftstypen];[2017 vs 2016]
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Die Umsatzbedeutung der Kleinpackungen liegt mittlerweile bei tber einem
Viertel des Gesamtmarktes

AFG Total - Top 10 Packungsgrof3en; Umsatz 2017 vs. 2016

Umsatzanteil in % VA in %
1,7 1,9
* *
38 23 m All others 14,5
4,7
’ 20 26,2 +1,3 ppt 200 m 21
, 10,8
[ 53 | B T 9.0
6,6 6,7 - ’
N 4,9
=700 ml | EE
34,9 34,0
' 750 ml 41
738 -1.3 ppt 1000 ml 0,8
G‘ 1250 mi) 13,5
= 1500 ml -2,3
= 2000 ml 1,1
12.440,8 12.686,4
Total AFG Mio € +2,0%

2016 2017

KLEINPACKUNGEN GEWINNEN mver weiter an BEDEUTUNG

Quelle: IRI InfoScan Drink;[LEH >= 200 gm + GAM + DM nach Geschaeftstypen];[2017 vs 2016]
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