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AFG -
Warengruppen



© 2019 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 3

2,7 2,8 3,2 3,3 3,5 

10,0 9,8 9,6
9,3 9,0

28,0 27,4 27,5 27,7 27,9

7,8 7,7 7,1 6,8 6,7

51,6 52,3 52,6 52,8 53,0

22.134 22.623 22.614 22.517 22.898

Wasser ges.

Wasser mit
Zusatz

Süssgetr. mit
CO2 (inkl.
Eistee)

FHG

Restl. AFG

Im wachsenden AFG Markt baut Wasser im Absatz seine führende Position in 

den letzten Jahren kontinuierlich aus

VK Mio. Liter

Basis: LEH >= 200 qm + GAM + DM – 2014-2018

201820172014                  2015                2016

Absatzentwicklung nach Warengruppen in %
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7,2
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VÄ in % 
2018 vs. 2017

Quelle: IRI InfoScan Drink; [LEH >= 200 qm + GAM + DM]
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Umsatzentwicklung nach Warengruppen in %

Im ebenfalls steigenden Umsatz wachsen die Restlichen AFG getrieben 

durch Energy Drinks überproportional

Basis: LEH >= 200 qm + GAM + DM – 2014-2018

20182017

AFG total Mrd. €

2014 2015 2016

Quelle: IRI InfoScan Drink; [LEH >= 200 qm + GAM + DM]

VÄ in % 

2018 vs. 2017
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Verkauf Mio. L

CSD: Zuckerreduzierte/-freie Varianten machen rund ein Drittel des 
Absatzes aus – mit steigender Tendenz bei ähnlichen Promo-Anteilen

Basis: LEH >= 200 qm + GAM + DM  - 2018 vs. 2017

MA in %

CSD + ausgewählte Teilmärkte – Absatzentwicklung Light/Zero/Max     - Promotionanteile Light/Zero/Max

NACHFRAGE NACH ZUCKERFREIEN/-REDUZIERTEN STEIGT WEITER

CSD 5.476 5.568 100 100

LIGHT/ZERO/MAX 1.717 1.812 31,4 32,5

COLA 2.642 2.648 100 100

LIGHT/ZERO/MAX 948 978 35,9 36,9

LIMONADE 1.817 1.875 100 100

LIGHT/ZERO/MAX 479 518 26,4 27,6

COLAMIX 807 812 100 100

LIGHT/ZERO/MAX 241 266 29,9 32,8

2017 20172018 2018
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Quelle: IRI InfoScan Drink; [LEH >= 200 qm + GAM + DM]
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AFG -
Sortiment
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Die Verkaufsfläche im LEH hat sich stabilisiert – aber, neue Konzepte 
(z.B. Frische) benötigen weiter mehr Platz 

LEH Total inkl. Aldi - Anzahl Geschäfte

Verkaufsflächenklassen

Quelle: IRI Grundgesamtheiten 2018
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Trotzdem steigt die Ø-Anzahl der AFG-Artikel pro Geschäft wie auch die 
der Geschmacksrichtungen (z.B. CSD) weiter an

AFG – durchschnittiche Anzahl Artikel pro Geschäft CSD  - Anzahl Geschmacksrichtungen

+16%

45%
Anteil 

TOP 10
44%

ZUNEHMENDER WETTBEEWRB BEI AFG-ARTIKELN

44%

Quelle: IRI InfoScan Drink; [LEH >= 200 qm + GAM + DM]
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Neben der 0,75 L setzen die kleineren Packungen die Wachstumsimpulse

AFG Total - Top 10 Packungsgrößen; Absatz 2018 vs. 2017

VÄ in %

Total AFG Mio L

-3,5

-0,2

2,4

0,6

10,8

1,3

5,7

10,1

11,2

7,5

5,6

Absatzanteil in %

+1,7%

14,4 +0,6 ppt

2017 2018

85,6 -0,6 ppt

Quelle: IRI InfoScan Drink; [LEH >= 200 qm + GAM + DM]
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Die Umsatzbedeutung der Kleinpackungen steigt entsprechend weiter an

AFG Total - Top 10 Packungsgrößen; Umsatz 2018 vs. 2017

Umsatzanteil in %

Total AFG Mio €

3,6

1,4

9,2

4,0

11,6

4,5

8,2

14,1

10,5

8,1

13,3

+5,8%

VÄ in %

2017 2018

+1,1 ppt27,3

CONVENIENCE TREND HÄLT WEITER AN

-1,1 ppt72,7

Quelle: IRI InfoScan Drink; [LEH >= 200 qm + GAM + DM]
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80,4 80,0

13,3 13,7

1,7 1,9
4,3 4,0
0,3 0,3

22.517,4 22.897,9

 All others

 Alu Beutel

 Karton

 Dose

 Glas

 PET

Die größten Wachstumsraten kommen von der Dose – aber auch Glas kann 

seine Bedeutung weiter ausbauen

AFG Total - Packungstypen; Absatz 2018 vs. 2017

VÄ in %

Total AFG Mio L

1,2

4,6

14,6

-4,3

9,1

-43,2

Absatzanteil in %

+1,7%2017 2018

Quelle: IRI InfoScan Drink; [LEH >= 200 qm + GAM + DM]
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64,9 65,2

30,4 30,2

4,7 4,6

22.517,4 22.897,9

PET-CYCLE

MW

EW

EW-Verpackungen bleiben weiterhin bestimmend mit fast zwei Dritteln Anteil

AFG Total – Weg ; Absatz 2018 vs. 2017

Absatzanteil in %

Total AFG Mio €

2,2

0,7

0,6

+1,7%

VÄ in %

2017 2018

Quelle: IRI InfoScan Drink; [LEH >= 200 qm + GAM + DM]

DOSE / GLAS SOWIE EW ERREICHEN DIE GRÖSSTEN ZUWACHSRATEN


